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	KOD Przedmiotu:

	 NAZWA PRZEDMIOTU:

 TWORZENIE PROJETKÓW BIZNESOWYCH

	Tryb studiów
	Rok
	Semestr
	Rodzaj zajęć:
	Liczba godzin
	Punkty ECTS:
	Typ przedmiotu
	Język wykładowy

	Stacjonarne
	III
	6
	wykłady
	30
	2
	specjalnościowy
	polski

	
	
	
	ćwiczenia
	
	
	
	

	
	
	
	laboratoria
	
	
	
	

	Niestacjonarne
	III
	6
	wykłady
	20
	2
	
	

	
	
	
	ćwiczenia
	
	
	
	

	
	
	
	laboratoria
	
	
	
	

	Prowadzący przedmiot: dr Aleksandra Rudawska

E-mail osoby odpowiedzialnej za sylabus: aleksandra.rudawska@gmail.com

	Wymagania wstępne w zakresie: 

· wiedzy (1) – znajomość zagadnień z obszaru podstawy zarządzania, marketingu i przedsiębiorczości 
· umiejętności (1) – przeprowadzenia analizy finansowej przedsięwzięcia i opracowania ogólnego rachunku zysków i start, przepływów pieniężnych i bilansu, przeprowadzanie analizy rynkowej 

· kompetencji (postaw) (1) – praca w grupie

	Cele przedmiotu

Przedmiot obejmuje zagadnienia związane z tworzeniem nowej działalności biznesowej zaczynając o poszukiwania pomysłu, zakładania działalności gospodarczej i przygotowywania biznes planu. Nabycie umiejętności opracowywania analiz niezbędnych do biznes planu i przygotowywanie dokumentu biznes planu i jego prezentacja.

	CELE W ZAKRESIE WIEDZY (3)

	·  Wyjaśnia istotę biznes planu, funkcje, zasady budowy i elementy
·  Przedstawia formy prawne prowadzenia działalności i ich wady i zalety
· Identyfikuje pomysł biznesowy i ocenia jego potencjalną wartość dla odbiorcy

	CELE W ZAKRESIE UMIEJĘTNOŚCI (3)

	·  Przeprowadza analizę rynku, potencjalnej wielkości sprzedaży oraz analizę finansową nowej działalności biznesowej
·  Opracowuje dokument biznes planu
·  Szacuje wielkość sprzedaży i przygotowuje prognozę przychodów, kosztów i przepływów pieniężnych

	CELE W ZAKRESIE KOMPETENCJI SPOŁECZNYCH (1-3)

	· Umiejętność krytycznego spojrzenia na tworzone rozwiązania własne i innych zespołów

	Metody dydaktyczne: Wykład z elementami prezentacji multimedialnej, Przykłady z praktyki, spotkania z praktykami, Studia przypadków i dyskusja, Zadania – opracowanie elementów biznes planu dla wybranej sytuacji.

	Treści merytoryczne przedmiotu (szczegółowy scenariusz wykładów i ćwiczeń/laboratoriów)

· W1 – Czynniki sukcesu nowej działalności gospodarczej – studia przypadków (2 h SS i SN)
· W2 –Poszukiwanie nisz rynkowych (2 h SS i SN)
· W3 – Formy prawne działalności gospodarczej i zakładanie nowej działalności (4 h SS, 1h SN)
· W 4 – Biznes plan – podstawowe zagadnienia (2 h SS, 1 h SN)
· W 5 – Elementy biznes planu – cele i opis przedsięwzięcia (2 h SS i SN)
· W 6 – Elementy biznes planu – opis produktu (2 h SS, 1 SN)
· W 7 – Elementy biznes planu – identyfikacja i analiza rynku docelowego (2 h SS, 1 SN)
· W 8 – Elementy biznes planu – identyfikacja potencjalnego popytu i szacowanie wielkości sprzedaży (2 h SS, 1 SN)
· W 9 – Elementy biznes planu – analiza szans i zagrożeń (2 h SS , 1 h SN)
· W 10 – Elementy biznes planu – działania marketingowe i zarządzanie (2 h SS, 1 SN)
· W 11 – Elementy biznes planu – budżetowanie i analiza finansowa (4 h SS, 3 SN)
· W 12 – Prezentacja biznes planów przez zespoły (4 h SS i SN)

	Forma i warunki zaliczenia:

Zaliczenie treści teoretycznej w formie ustnej – ocena efektów kształcenia w zakresie wiedzy

Zespołowe przygotowanie projektu – dokument biznes planu nowej działalności biznesowej – ocena efektów w zakresie umiejętności.

Prezentacja zespołowa pomysłu nowej działalności biznesowej (logika, forma, zainteresowanie odbiorcy), w formie publicznej obrony pomysłu – ocena efektów w zakresie umiejętności i innych kompetencji. 

	Literatura podstawowa: 

· Pasieczny J., Biznesplan. Skuteczne narzędzie pracy przedsiębiorcy. PWE, Warszawa 2007.
· Opolski K., Waśniewski K.: Biznes plan – jak go budować i analizować? Wyd. Fachowe CeDeWu, Warszawa 2007.
· Ciechan-Kujawa M.: Biznes plan – standardy i praktyka, Wyd. „Dom Organizatora”, Toruń 2007

	Literatura uzupełniająca: 

· Kim W. Ch., Mauborgne, Strategia błękitnego oceanu, Wyd. MT Biznes, Warszawa 2010.
· Drucker P.F., Natchnienie i fart czyli innowacja i przedsiębiorczość. Studio Emka, Warszawa 2004.
· Kroger f., Vizjak A., Kwiatkowski A., Sukces w Niszach rynkowych. Wyd. Studio Emka, Warszawa 2007.

· Artykuły z Harvard Business Review Polska


